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Tomiko Tanaka, fundadora
de Creapasion

"Es muy importante transmitir la
cultura oleicola para que el japonés
sepa apreciar el AOVE"

Daniel G. Peinado, director
de la Academia Internacional
de Cocina con AOVE

"El AOVE es el hilo conductor de mi
cocina y la mejor grasa"
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ENTREVISTA A TOMIKO TANAKA, EXPERTA EN CATA DE ACEITE DE OLIVA

“Transmitir el valor y la cultura
del aceite de oliva es esencial
para vender el producto”

Experta en aceite de oliva y formada en Espana, concretamente en la Universidad de
Jaén, Tomiko Tanaka ayuda a empresas espanolas a llevar su producto a Japén, su
pais de origen, a través de su proyecto: Creapasion. Considera que es importante que
el aceite de oliva esté por encima, tanto de las empresas como de las personas, y cree
fundamental también transmitir el valor y la cultura oleicola para vender el zumo de
aceituna con més facilidad. Fotos: Tomiko Tanaka.

odria hacernos un resumen de lo
que es y como surge el proyecto
Creapasion?

| |
C Mi proyecto Creapasion surge en el
ano 2006, cuando recolecté informa-
cién sobre la cantidad de productos que se podrian ex-
portar a Japén, entre ellos el vino o el jamoén, pero cuan-
do conoci la singularidad del aceite de oliva me centré
sobre todo en él. Tras anos de experiencia he consegui-
do crear una base importante hasta tal punto que tan-
to el aceite de oliva virgen extra como el virgen son los
protagonistas de este pro-
yecto.
Considero que el AOVE de-
be de ser siempre el prota-
gonista, por encima de las
empresas y las personas
que se dedican a ello. El pro-
ducto deberia ser el primero
siempre, asi nunca le perde-
riamos el respeto ni se tra-
bajaria por intereses perso-
nales. Quizéas ésta sea una
forma de pensar bastante
japonesa.

A menudo nos encontra-
mos con noticias sobre frau-
des cometidos con el aceite
de oliva o algun delito rela-
cionado. Desde mi punto de
vista, por mucho que multen
a los responsables de estos
fraudes, nunca terminara
esta batalla. Creo que ten-
driamos que mirar y pensar
mas profundo y el origen del
problema. Si la gente que
forma parte de este sector
pensase en el producto co-
mo un hijo la cosa seria di-

ferente. {Quién no quiere cuidar a su hijo? Creo que so-
mos demasiado egoistas porque utilizamos el aceite de
oliva para ganar el dinero o tener un mejor puesto en la
sociedad. Las personas nos superponemos al producto.
Muchos pensaran que mi forma de pensar es demasia-
do facil o surreal pero tienen que tener en cuenta que
desde que me dieron de alta como auténoma en 2006,
llevo mi negocio y me he mantenido sola fuera de mi
pais. Creo que seria bastante para convencer.
Necesitamos consolidar el sector oleicola para desa-
rrollar y difundir de la cultura del aceite, claro que pen-

Tomiko Tanaka
trabaja la
importacion de
aceite de oliva
en Japon con
Creapasion
desde 2006.
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“El aceite de
oliva espaiiol
hace muy poco
marketing en
Japon”.

sando en que el protagonista es el aceite. De este modo,
se podria vender el producto con mucha més facilidad,
asi que ya es hora para empezar.

£Qué une a Tomiko Tanaka con el AOVE? ;Y con
Espafia?

Los aceites de oliva me desarrollan tanto profesio-
nal como personalmente. Es mi vida. Espafia es mi
segundo pais, después de Japén. Considero que las
fronteras entre paises es algo bastante anticuado, los
aceites de oliva no
tienen fronteras,
son del mundoya
través de ellos se
consigue unir a per-
sonas, sentirse en
pazy feliz.

¢Cudndo descubre
este magnifico
producto?

Lo descubro cuando conozco a Andrés Martos, de Mel-
garejo, en la primera edicién de la feria Andalucia Sa-
bor. Yo andaba buscando formacién sobre el sector y él
junto a Blas Melgarejo me recomendaron el curso de
experto en cata de aceites de oliva virgenes en la Uni-
versidad de Jaén. Cuando empecé el curso me apasio-
no, tanto por su historia como por la cultura que transmi-
te, muy profundas e inmensas. Desde luego, sin Andrés
y sin Blas yo no estaria en el mundo. Nunca lo olvidaré
vy siempre les estaré agradecida y por supuesto también
a todas las personas con las que he trabajado y tenido
contacto en estos anos.

SEGUN UN INFORME DEL ICEX, EN 2015
JAPON IMPORTO 23.900 TONELADAS

DE ACEITE ESPANOL, ACAPARANDO EL
56,6% DE CUOTA DE MERCADO. EL ACEITE
ITALIANO ESTA PUESTO EN LA SEGUNDA
POSICION CON 15.792 TONELADAS

¢£Como ha evolucionado el
consumo de AOVE en los
dltimos afios en Japon?

A pesar de que no se ha incre-
mentado demasiado en los
ultimos afios (entre 350 y 400
gramos por habitante), cada
dia hay mas gente interesada
y que consume el aceite de oli-
va. Segun el informe 2015 de
Icex, en los ultimos diez afios,
las importaciones de aceite de
oliva en Japon han crecido un
41%. Japdn sittia en el namero
14 del ranking mundial de im-
portadores de aceite de oliva
y el consumidor japonés tiene
una percepcién muy positiva
de los productos considerados
beneficiosos para la salud y es-
ta dispuesto a asumir el coste
adicional que suponen.

En mi pais la superficie de
olivos asciende aunas 245 hec-
tareas, que producen alrede-
dorde 160 toneladas de aceitu-
nas. Con ello, el aceite de oliva
“made in Japan” es muy pocoy
por lo tanto muy caro. Conozco a algtin productor cuyo
AOVE se vende a unos 100 euros la botella de 185 gra-
mos, pero a pesar del precio se vende con facilidad por-
que a los japoneses les gusta el producto nacional, tie-
nen mucha confianza en él. Pero también, tenemos que
tener en cuenta de que los japoneses saben vender.

¢Hay formacion entre los ciudadanos japoneses en
materia de AOVE?

En general, no. pero tampoco hay en Espana. En Ja-
poén existen mu-
chas asociaciones
que ofrecen cursos
sobre AOVE y su
cultivo, lo que es-
td contribuyendo
a aumentar el co-
nocimiento sobre
el producto en ge-
neral, pero consi-
dero que seria necesario algun criterio para evaluar y
controlar el trabajo que se realiza en cada uno de estos
cursos.

£Qué percepcion se tiene en Japén del AOVE espaiiol?
Los ciudadanos japoneses conocen cada vez mas los
aceites de oliva espafioles. Espana lleva dos afios con-
secutivos, desde 2014, liderando las exportaciones de
aceite de oliva en Japdén. Segun el informe del Icex,
en 2015 Japdn importd 23.900 toneladas de aceite es-
panol, acaparando el 56,6% de cuota de mercado. El
aceite italiano esta puesto en la segunda posicién con
15.792 toneladas.



Loqueocurre es que losjaponeses tienen la per-
cepcioén de que el aceite de oliva es un producto
tipico italiano. A ello se une el escaso marketing
que hace el aceite de oliva espanol en mi pais. La
mayor parte del aceite que llega es a granel para
marcas blancas, y a pesar de que se ha mejora-
do mucho la comunicacién sobre el producto, hay
mucho que trabajar todavia. Es muy importante
transmitir la cultura del aceite, no se puede ven-
der como un producto cualquiera.

¢Considera que las empresas espaiolas tienen
nicho de mercado para exportar su producto a su
pais?

Pues, siy no, las dos cosas. Hoy en dia, como en
todos paises desarrollados, el mercado esta satu-
rado, de modo que si se quiere vender algo exclu-
sivo y Unico hay que saber diferenciarse y trans-
mitir por qué el suyo destaca mas que el resto. El
consumidor no busca solo un producto, sino una
experiencia a través del producto, y con €l hay que
sorprender y alegrar a quien lo consuma. En este
sentido, es muy importante promocionar la gas-
tronomia espafiola junto con el AOVE. Las empre-
sas deberian abrirse mas al ptiblico en general para que
conozcan las singularidades de su producto.

De manera breve, :Qué tendria que hacer una empresa
oleicola que decida llevar su AOVE a Japén?

En primer lugar, deben conocer el cultivo y el proceso
de la elaboracién de su aceite, parece algo obvio pero
lo digo porque hay muchos que no lo conocen. En se-
gundo lugar, conocer el punto fuerte de la empresa y
del producto para diferenciarlo de los demés. También
es importante el formato, mejor pequefio, 125 6 250ml

“Junto al desarrollo del cultivo del olivar en Japon, va aumentando el consumo y conocimiento del
aceite de oliva”.
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porque el consumo es medio en Japén. También es fun-
damental buscar a un importador/distribuidor que ten-
ga el mismo objetivo en el mercado ya que depende del
tipo del mercado que quiera posicionar, el importador o
distribuidor sera diferente. Cada uno tiene su mercado
concreto.

Una vez se haya encontrado el importador, hay que
formarle y transmitirle los valores de su empresa, su pro-
ducto y de la cultura oleicola, ya que serd quien tenga
contacto directo con los consumidores y compradores,
debe de conocer el producto y la empresa a la perfec-
cién, y saber transmitirlo para
conseguir que confien en él y
en el producto y asi desarrollar
laventa.

7

£Coémo ve el futuro de este
producto en su pais? :Cémo
cree que evolucionara su
consumo?
Los japoneses valoran mucho el
producto saludable. Junto al de-
sarrollo del cultivo del olivar en
Japén, va aumentando el con-
sumo y conocimiento del aceite
de oliva. Pero todo dependera de
cémo lo desarrollemos. Mien-
tras no esté consolidado el sec-
tor no tendremos mucho futuro.
Yo siempre pienso que el prota-
gonista es el aceite de oliva, no
soy yo. Con este tipo de conside-
racién y amor al producto, me
gustaria que el sector se conso-
lidase para conseguir su desa-
rrollo y la difusién de la cultura
del aceite de oliva.®

En Japon

existen muchas
asociaciones que
ofrecen cursos
sobre AOVE y su
cultivo.



